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ULRICH WICKERT -

DAS GESICHT DER KAMPAGNE
UND STIMME DER VERNUNFT

Der als Moderator der tagesthemen bekannte Journalist ist das Gesicht der

DAMMEN LOHNT SICH!

GroBe Werbekampagne fir Warmedammung startet noch im Mai.

Kampagne und bringt die nétige Sachlichkeit in die Diskussion um Warme-
dammverbundsysteme. Er kehrt fiir ddmmen-lohnt-sich.de mit einem TV-Spot
Baumit GmbH, Brillux GmbH & Co. KG, DAW SE und

Sto SE & Co. KGaA haben den Qualitatsgedammt e. V. familiengefiihrten Unternehmen vom Forschungsinstitut

Thema Warmedammung zu erreichen. Dabei werden die unter anderem in seine alte Wirkstéatte, die ARD, zurtick (siehe Folgeseite).

gegriindet, um gemeinsam die dringend notwendige

Objektivierung der offentlichen Debatte rund um das

3qu
= |

Wirksame Botschaften zu Energieeffizienz, Wohnqualitédt und Werterhalt im Gebaudebereich werden lber Fernsehen,

Internet und Presse an eine breite Offentlichkeit adressiert. Die zentrale Aussage aller MaBnahmen spiegelt sich dabei

# Brillux

..mehr als Farbe

DEUTSCHE
AMPHIBOLIN-WERKE
VON ROBERT MURJAHN

in der Absenderadresse der Kampagne wider:

fur Warmeschutz (FIW) und der Gesellschaft flir Rationelle

Energieverwendung (GRE) unterstitzt.
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dammen-lohnt-sich.de
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Am 28. Mai 2014 fallt der Startschuss fur eine groB angelegte

Image-Kampagne zum Thema Warmedammung.

Die Kampagne arbeitet jedoch
nicht nur auf rationaler Ebene,
auch emotionale Argumente kom-
men zur Sprache: Neben Studien,
Fakten und Expertengespréachen
werden auch Interviews mit zahl-

reichen Hausbesitzern gefiihrt, um

die unterschiedlichen Facetten,
Voraussetzungen und individuellen
Ergebnisse fachgerechter Warme-
dédmmung sowohl glaubwiirdig als
auch nachvollziehbar zu diskutieren.
So werden die bekannten aber

oft verschwiegenen Fakten durch

Erfahrungen aus erster Hand
positiv belegt. Auch eine Ausei-
nandersetzung mit den gangigen
Contra-Argumenten darf dabei
selbstverstandlich nicht fehlen,
um aller Kritik auf sachlicher

Ebene zu begegnen.

Dammen lohnt sich. Ab 28. Mai auf www.dammen-lohnt-sich.de

und ab 02. Juni im TV.

Ulrich Wickert »» Wenn wir richtig ddmmen, erh6hen wir

verbrachte viele  picht nur die Behaglichkeit und den Komfort,

Jahre in verschie-
denen Funkti-
onen bei der ARD, u.a. als Korres-
pondent und Redakteur flir Monitor.
Allseits bekannt wurde der kritische
Journalist jedoch durch seine Zeit
als Moderator der tagesthemen. Hier
wurden sein Gesicht und der Klang
seiner Stimme sinnbildlich fir den

allen vertrauten Uberbringer verlass-

) 14
sondern senken auch den Energieverbrauch.

licher Informationen in sémtlichen
groBen Fragen von Wirtschaftskrise
Uber Energiepolitik bis hin zur Ver-
antwortung des Einzelnen gegentber
der Umwelt. Der Qualitatsgedammt
e. V. hatte sich keinen geeigneteren

Flrsprecher wiinschen konnen.

30 MILLIONEN MENSCHEN

Ein emotionaler Werbespot und infor-
mative Zeitungsbeilagen in den wich-
tigsten deutschen Sonntagszeitungen
und Anzeigen in den Zeitschriften der

Bausparkassen erregen die notige

DIE KAMPAGNE ERREICHT UBER

Aufmerksamkeit und verweisen auf
das Web-Portal ddmmen-lohnt-sich.de.
Dort erfahren Hausbesitzer, Hauskau-
fer, Bauherren und Vermieter dann
alles, was es uber Warmedammung

zu wissen gibt.
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BILDER

VOM DREH
DES TV-SPOTS

Am 05. Mai wurde ein emotionaler TV-Spot unter der

Regie von Tibor Glage gedreht. Er wird das Thema
Warmeddammung zu besten Sendezeiten in ein positives

Licht stellen.

Das Gesicht der Kampagne: Journalist und langjahriger

tagesthemen-Moderator Ulrich Wickert.

Insgesamt waren 45 Leute

am Drehort beschaftigt.

Ulrich Wickert
am Set zu
,Dammen

lohnt sich.“
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DHr. TIBGR, GLAGE '
Cam. PET™L WAyl e W

Beim Dreh entstehen auch Bilder zur Die zweite Kameraeinheit filmt eine Szene Klappe und Action: Auch im
Verwendung in Print und Web. mit Schauspielern. digitalen Zeitalter wird zu altbe-

wahrten Methoden gegriffen.
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Ulrich Wickert im Gesprach tber verschiedene Gesichts-

punkte der Warmedammung.

Kamera und Regie sind der Kern des Teams.

Vom Lichttechniker

zum Springer:

Jeder gibt alles

Das Team um Regisseur Tibor Glage begutachtet

fur einen wirkungs-

die letzte Szene des Tages. vollen TV-Spot.

DIE HIGHLIGHTS DER KAMPAGNE AUF EINEN BLICK:

} Erstmalige Ausstrahlung des TV-Spots am 02. Juni in der ARD um 19:59 Uhr (unmittelbar vor der Tagesschau).
P Danach zahlreiche Schaltungen (31 allein im Juni) wahrend der besten Sendezeiten auf ARD, ZDF und n-tv.

D Auch wihrend der FuBball-WM l4uft der Spot, u.a. im Umfeld des Spiels Deutschland gegen Portugal am
16. Juni um 19:59 Uhr.

Doppelseitige Beilagen mit Fachartikeln und Interviews in der Bild am Sonntag und Welt am Sonntag.

Online-Promotion u.a. auf SPIEGEL Online, Bild.de, Welt.de und vielen mehr.

DAMMEN LOHNT SICH erreicht iiber 30 Millionen Menschen in Deutschland!
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